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Izklaides un mediju (I&M) nozares globalie ienémumi pérn ievérojami apsteidza pasaules ekonomikas
visparigo izaugsmi. Péc 2020. gada pieredzéta 2,3% krituma, ko izraisija pandémija, &M ienémumi 2021.
gada palielinajas par 10,4% - no 2,12 triljoniem lidz 2,34 triljoniem USD. Nozarei klUstot digitalakai un
mobilakai, ka ari arvien vairak uzmanibas veltot jauniesu auditorijai, izaugsmi pamata veicina virtuala
realitate (VR), videospéles un reklama digitalaja vidé. Sie secinajumi izriet no PwC 23. gadskartéjas
analizes “Global Entertainment and Media Outlook 2022-2026", kura prognozé patérétaju un reklamétaju
térinus 52 valstis un teritorijas.

Butiskie secinajumi:

e Videospé|u un kibersporta globalie ienémumi 2021. gada sasniedza 215,6 miljardus USD.
Lauvas tiesu ienémumu 2021. gada guva Azijas un Klusa okeéana regions ar 109,4 miljardiem
USD - gandriz divreiz vairak neka Ziemelamerika, kura ierindojas otraja vieta. Videospéles
Sobrid ir tresa lielaka datus patéréjosa I&M satura kategorija aiz video un elektroniskajiem
sakariem.

e VR joprojam ir visstraujak augosSais I&M segments. VR globalie térini 2021. gada pieauga par
36% gada griezuma lidz 2,6 miljardiem USD, kas sekoja iespaidigajam 39% kapumam 2020.
gada. VR ienémumu galvenais avots - videospélu saturs - 2021. gada veidoja aptuveni 73%
no VR kopé&jiem ienémumiem (1,9 miljardi USD).

e Reklamas izplatiba digitalaja pasaulé ir padarijusi reklamu par dominéjosu izklaides un mediju
nozares kategoriju. Péc 2020. gada pieredzéta 7% samazinajuma reklamas ienémumi 2021.
gada pieauga par iespaidigiem 22,6% lidz 747,2 miljardiem USD. Prognozéts, ka reklamas
tirgus 2026. gada sasniegs 1 triljonu USD un bus lielakais I&M ienémumu avots.

e Péc 2020. gada pieredzéeta 35,4% kapuma video straumésana (OTT) 2021. gada pakapas vél
par 22,8%, ienémumiem sasniedzot 79,1 miljardus USD. Video strauméSanas ienémumu
izaugsmes temps klUs nedaudz meéerenaks; lidz 2026. gadam tie varétu augt ar salikto gada
pieauguma koeficientu 7,6%, ienémumiem sasniedzot 114,1 miljardus USD.

e Par spiti spécigajai konkurencei no video straumésanas pakalpojumu puses, ievérojamus
ienémumus joprojam gust ari tradicionala televizija, taCu pasaules ienémumiem tiek
prognozéts kritums ar salikto gada pieauguma koeficientu -0,8% no 231 miljardiem USD
2021. gada lidz 222,1 miljardiem USD 2026. gada.

e Atgustas kinoteatru globalie ienémumi, kompenséjot pandémijas izraisitos zaudéjumus.
AtbilstoSi prognozém 2023. gada tie varétu sasniegt jaunu rekordu - 46,4 miljardus USD.
Kases ienémumi 2026. gada varétu sasniegt 49,4 miljardus USD, salidzinot ar 20,8 miljardiem
USD 2021. gada. Kina ir apsteigusi ASV, 2020. gada klidama par pasaules lielako kino tirgu,
un - ka prognozé eksperti - varétu saglabat liderpoziciju vismaz lidz 2026. gadam.

e Satura attistiba veicina milzigu datu patérinu - 2021. gada tika patéréti 2,6 miljoni petabaiti
(PB) datu, un tiek prognozéta izaugsme ar salikto gada pieauguma koeficientu 26%,
sasniedzot 8,1 miljonus PB 2026. gada. Saja perioda tiek prognozéts, ka visstraujak augosais



datu patérétajs bls videospéles ar prognozéto salikto gada pieauguma koeficientu 29,6%,
savukart visstraujak augosa iericu kategorija 2021.-2026. gada bus mobilie talruni (28,8%).
Atbilstosi prognozém tas kapinas mobilo datu patérinu no 1,1 miljona PB lidz 3,8 miljoniem PB
2026. gada.

I&M nozares parveidi un tendences nosaka tas, ka patéretaju miljardi izvélas ieguldit savu laiku, uzmanibu
un naudu. Pandémija paatrinaja izmainas patérétaju uzvediba un digitalo risinajumu attistiba, kas uz
visiem laikiem ietekmés turpmakas izaugsmes virzienus. Dazas no nozarém, kas pandémijas laika
piedzivoja véra nemamu attistibas Iécienu, nespés saglabat So izaugsmi, turpreti citas - agrak ta deveétas
nisas nozares - turpinas attistities. Sobrid veidojas jauna patérétaju baze, kas ir jaunaka, digitalaka un
vairak aizraujas ar straumésanu un videospélém neka pasreizéja patérétaju populacija, kas neizbégami
ietekmeés nozares nakotni.

I&M nozares iespaidiga izaugsme un potencials sev lidzi nes arl dazadus izaicinajumus, kas var radit
ieverojamu plaisu uznémumu attistiba un spéja pielagoties, ka ari veicinat polarizaciju sabiedriba. Veidojas
jauni uzvedibas modeli un mijiedarbibas principi, kuri neizbégami ietekmé gan pakalpojumu sniedzéjus,
gan patérétajus. Uznémumu vidu joprojam bus intensiva konkurence un nemitiga cina tehnologiju
inovaciju joma, tatad ikviens uznémums I&M joma var péksni atpalikt no konkurentiem.

Ne parak tala nakotné metaverss varétu klut par satriecosi realistisku pasauli, kur fiziskas personas
piek|Uust imersivajai virtualajai pieredzei, izmantojot VR brilles vai citu savienotajierici. Arvien vairak
tehnologiju uznémumu pasaulé pievérs uzmanibu un sola sniegt jaunu pieredzi Saja nakotnes kibertelpa,
kura satiekas virtuala un reala pasaule. Metaverss ir evolucija, kas var batiski mainit uznémumu un
patérétaju mijiedarbibu ar precém un pakalpojumiem, ka ari savstarpéji, metaversa potencialajai finansu
un ekonomiskajai vértibai sniedzoties daudz talak par VR. Liela dala ienémumu, kas saistiti ar
videospélém, muzikas priekSnesumiem, reklamu un pat e-komerciju, ar laiku varétu parcelties uz
metaversu. Cik lielas ir I&M iespé&jas metaversa? Strauji augosais VR tirgus ir véra nemams sakumpunkts.
Sobrid tas ir viens no mazakajiem analizétajiem segmentiem, bet 36% globalo térinu pieaugums
iepriekséja gada norada uz ta ilgtermina potencialu.

Tehnologiju attistiba, kas ietekmé gan musu pieredzi, gan mijiedarbibu ar pasauli, nenoliedzami atvieglo
musu ikdienu, ietaupa laiku un sniedz jaunas iespéjas. Uznémumiem Sobrid ir loti svarigi izprast savu
patérétaju un tirgus raditos izaicinajumus, lai spétu turét lidzi tehnologdiju inovacijam un atrastu pareizo
lidzsvaru.

PwC “Global Entertainment and Media Outlook” kopa ar pavadoso publikaciju “Fault Lines and Fractures:
Innovation and Growth in a New Competitive Landscape” piedava I&M patérétaju un reklamas globalo
térinu padzilinatu analizi. “Outlook” ieklauj gan piecgades vésturiskos, gan piecgades prognozétos datus,
ka arT komentarus par 16 nozares segmentiem 52 teritorijas. Vairak informacijas


https://www.pwc.com/outlook

